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A4 .95 £ par mois

Premium 23 mmois

G665 € par mois

Premium 12 mwois

= = B. 75 € r mois
Premium 3 mwois s

= L Q.85 € par mois
Premium 1 mois

Les avantages de Nabonnement premium

= “oir gui a consulté wvotre profil

Vous savez qui s'intéresse & vous. Vous pouwvez découwvrir le nom et le profil complet des membres
qui consultent votre profil.

= Ecrire a qui wvous le désirez

Vous pouwerz envayer des messages aux membres qui ne font pas partie de wos contacts

= Recherche illimitée

Vous gagnez du temps. Vous aver accés & tous les crit®res de recherche pour des résultats plus
pertnents et vous NM'étes pas limité dans le nombre de recherches

= Consulter les profils sans limite

Vous obitenez plus dinformation. Vous avez acces aux profils complets de tous les membres et
wvous N'ébes pas limité dans le nombre de consultations.

Bathelot, B. (2016), op.cit.: yduadl!

35 Bathelot, B. (2016), Service premium: https://www.definitions-marketing.com/definition/service-premium/
(consulté 1€10.12.2020)
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