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4. 95 € par mois

Premium 24 mwois

H5.659 € par mois

Premium 12 mois

e = B.FS € i
Premium = mwois par mois

= = O.85 € par mois
Premium 1 mwois

Les avantages de "abonnmement premium

= “oir qui a consults votre profil

Vous savezr gui s'intéresse & vous. Vous pouwvezr découwvrir le mnom et le profil complet des membres
qui consultent votre profil.

= Ecrire a qui wvous le désirez

Vous pouwver enwvoyer des messages aux membres gui ne font pas parte de vos contacts

" Recherche illimitée

Vous gagnez du temps. Vous aver acces & tous les critéres de recherche pour des résultats plus
pertinents et vous N'&tes pas limité dans le nombre de recherches

= Consulter les profils sans limite

Vous obtenez plus dinformaton. Vous avez accés aux profils complets de tous les membres et
wous n'étes pas limité dans le mnombre de consultations.

Bathelot, B. (2016), op.cit.: yduasl!
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35 Bathelot, B. (2016), Service premium: https://www.definitions-marketing.com/definition/service-premium/
(consulté 1€10.12.2020)
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36 Koch, ). (2005), BUNDLED GOODS AND SERVICES:

https://www.referenceforbusiness.com/management/Bun-Comp/Bundled-Goods-and-Services.html (consulté
le 10.02.2021)

37 Yield (Revenue) Management Systems :
http://faculty.bus.olemiss.edu/breithel/final%20backup%200f%20bus620%20summer%202000%20fr
om%20mba%20server/Tabitha James/yieldmgmt.htm (consulté le 10.02.2021)
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* Les zones de chalandise : définition, méthodes de calcul, exemples et cas d’usages:

https://roofstreet.io/blog/2018/07/04/zones-de-chalandise-evolutions-technologiques-veracite-
precision/ (consulté le 13.09.2020)
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precision/ (consulté le 13.09.2020)
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